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Am 24. Mai 2012 wurde der ISS Dome erneut zur Blhne flir den SPONSORS Sports Media Summit.
In DUsseldorf trafen sich die fUhrenden Képfe aus der Sportmedien-Branche, um den Fragen nach neuen

Erlésmoglichkeiten, der Bedeutung von Social Media und dem Medienkonsum von morgen nachzugehen.
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ie Medienbranche steckt in einem groffen Wandel, die ra-

sante Ausbreitung von Social Media und die Verschmelzung

von Plattformen und Mediengattungen bergen auch fiir den

Sport viele Herausforderungen. Beim 7. SPONSORS Sports
= Media Summit wurde offensichtlich: Wer sich Innovationen
gegeniiber verschliefdt, verliert schnell den Anschluss.

Zum Auftakt prasentierte Raoul Hess, Geschaftsfiihrer DOSB
New Media, die Ambitionen der DOSB-Unit, die ,nachhaltige Digi-
talisierung des deutschen Sports* (siehe S. 58/59). Clemens Prokop
sorgte in der anschliefSenden Diskussion fiir die erste grofde Ge-
miitsregung im ISS Dome: Der DLV-Prédsident verkiindete, dass er
von den Aktivitdten des DOSB noch nichts gehort habe. AuRerdem
meinte er, dass der Deutsche Leichtathletik-Verband in den Neuen
Medien auch ohne Hilfe des Dachverbandes gut aufgestellt sei.

Telekom versus Sky hief eine weitere spannende Begegnung.
Brian Sullivan und Henning Stiegenroth, die Protagonisten im Bie-
terwettstreit um die DFL-Medienrechte, trafen in direkt aufeinan-
derfolgenden Programmpunkten nach der Rechtevergabe erstmals
wieder in der Offentlichkeit aufeinander (siehe S. 60).

Ein weiteres heifd diskutiertes Thema brachte Oliver Kaiser zur
Sprache. Der Geschiftsfiihrer von Ledavi sieht in Social Media das
entscheidende Instrument, um den ,letzten emotionalen Meter*
zum Fan zu Uiberbriicken und mitihm ,viel Geld“ zu verdienen. Das
bestéatigte die Uberzeugung vieler Experten beim Kongress, die
langst nicht mehr allein die Anzahl von ,Likes" als Beweis fiir eine
erfolgreiche Social-Media-Strategie ansehen, sondern vielmehr die
Qualitat der Faninteraktion bei Facebook, Twitter und Co.

Wie entscheidend die richtige Ansprache im Netz ist, wusste
Philipp Riederle zuberichten. Der 17-jahrige Jungunternehmer und
Entertainer z&hlt zu den gefragtesten ,Ubersetzern“ der ,Digital
Natives“, die als potenzielle Kunden immer mehr in den Fokus von
Unternehmen riicken. Sein Credo: ,Wer sich dem Medienverhalten
der Konsumenten nicht anpasst, wird gnadenlos abgehdngt.* ®
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